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47% A tutti i livelli

53% Limitata al marketing

Fonte: UPA Settembre 2024
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SVOD/AVOD
Cosa viene ﬁ:
come ©

SOCIAL

* Di cui il 62 % solo su smart TV e per contenuti professionali

Fonte: UPA Settembre 2024
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& Reach incrementale su tv

a Reach incrementale su digital
viene
ﬁ Videostrategy

Con quale

% Lower funnel

Fonte: UPA Settembre 2024
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Indispensabile/
Molto utile
(TOP2)

E utile una per il
calcolo della copertura netta
delle campagne video

crossmediali TV-digital prodotta
dai

Fonte: UPA Settembre 2024



IL PUNTO DI VISTA DEGLI INVESTITORI PUBBLICITARI .

1. Importanza crescente Advanced TV per gli investitori.

2. Offerta piu completa con nuovi player e nuovi format.

3. Passi avanti a livello di organizzazione aziende, centri media
e concessionarie.

4. Passi avanti nella misurazione (con la post censuaria di
Audicom) e focus su attention.

5. Primi passi del retail media nell’Advanced TV (su base dato).



IL PUNTO DI VISTA DEGLI INVESTITORI PUBBLICITARI .

1. Necessita di continuare a collaborare come un unico
sistema a partire dal CUSV e dal contatto video crossmediale.

2. Continuare a focalizzarsi sulla misurazione non solo
dei broadcaster...

3. ...e avere la misurazione pubblicitaria profilata.
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