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Il Mercato Pubblicitario & VNI\ Gt
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Fonte: UNA Media Hub su dati Istat (PIL) e stime UNA (Adv)



al centro della dieta mediatica

Trend Tempo Speso sui Mezzi

(Base: Individui)
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Fonte: UNA Media Hub su dati GWI - Q1 2024
Target: Internet user (16-64)
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Quota di tempo speso per Mezzo

(Q12024 — 09:28 min)

Physical

Online Print
Music Streaming | Press Press

Services 6,5% 5,6%
11,4%

il Games Consoles
5,5% 7,6%
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Fonte: dati Auditel Total Audience, Gennaio - Agosto 2023 e Gennaio - Agosto 2024
Nota: considerati solamente i 5 editori (Discovery, La7, Mediaset, Rai, Sky)

Fonte: FCP The New Tv Ad-age Play Attention 2° parte



Video al centro degli investimenti pubblicitari

Mercato 10.494 mio €

Video —_ Testo
> (| 54,8% — 40,0%
5."755 mio € 4.198 mio €

11 37% del Testo &
rappresentato dalla

Search O\

Audio

(@) |5,2%
541 mio€

Fonte: UNA Media Hub su dati Nielsen + stime UNA




: il formato dominante \INI\ L

Val € net net

Complemento a 100 (25 mio)
* Video OOH 0,2%
e Cinema 0,2%

S Video Video breakdown

—54,8%

TV [
71,1%

(4.094 mio €)
+9,4% vs 2023

=] VoL
” 28,4%

(1.635 mio €)

+8,2% vs 2023

VOL senza componenti Advanced TV TV Lineare + Calcio su

Piattaforme + Advanced

Fonte: UNA Media Hub su dati Nielsen + stime UNA



: Linear + Advanced NI

Vval € net net

TV & ADVANCED TV: %094 mio (+9,4% vs.2005) ——

TV LINEARE 3.561 mio ADVANCED TV 533 mio

Emissione lineare Broadcaster + Calcio La TV Addressable e On Demand dei .
(Dazn e Prime) Broadcaster (1° e 2° screen) | @ |

Gli Streamer

+6,7% vs 2023 +31,2% vs 2023

Fonte: UNA Media Hub su dati Nielsen + stime UNA



Focus : Key Fact WA &

> 1 ADVANCED TV: B33 mio

E@B (#+T27 mio vs 2023)

Crescita vs 2023 Quotasu TV Quota su Video
(TV+VOL)
+31,2 % 13,0 « 9,3+
(+2,1 p.p. vs 2023) (+1,5 p.p. vs 2023)

Fonte: UNA Media Hub su stime UNA



Perché si I’Advanced TV WA &

La CTV e stata inserita nelle strategie dei
tuoi clienti per...

Integrare il Planning TV Integrare il Planning Fare un heavy up locale
Lineare Video Online (su aree geografiche specifiche)

7 4% 55%

Fonte: elaborazioni Media Hub UNA su dati MCA



Quali porta I'’Advanced TV VNI\ Cra

Indica il tuo grado di accordo (Molto + abbastanza d’accordo)

Reach incrementale su target audience
specifiche

96,8%

Qualita dell'inventory 85,7%

Recupero delle reach perse sulla TV
lineare

Brand safety & viewability

Granularita del targeting

Attivazione dell'inventory in
programmatic

Gestione della frequenza cross-
piattaforma

Fonte: elaborazioni Media Hub UNA su dati MCA



Ma ci sono ancora alcuni da superare VNI\ e

Quali, tra questi temi, potrebbero aumentare I'adozione della CTV in pianificazione nei prossimi anni?

Chi ha proposto o gestito una campagna su Connected TV (CTV)

-

Misurazione 60%

Gestione delle frequenze cross-

publisher/piattaforma 40%
Metriche unitarie di valutazione 36%
Tracciamento di terze parti 35%
L'uso dei dati 34%

Attivazione dell'inventory in

. 32%
programmatic °

Fonte: elaborazioni Media Hub UNA su dati MCA



di sviluppo: metriche cross-mediali al centro \INI\ A
Cosa potrebbe far aumentare I'adozione della CTV nei prossimi anni?

PLANNER ONLINE PLANNER OFFLINE

Misurazione

Gestione delle
frequenze cross-
publisher/piattaforma

Metriche unitarie di
valutazione

Fonte: elaborazioni Media Hub UNA su dati MCA
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cruciale grazie al crescente ruolo degli streamer e degli
stream-caster

fondamentale per gestire frammentazione
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